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Dossier de Presse

Bonne Presse

Bonne Presse est un jeu d’ambiance et de rédaction 
dès 3 joueurs. 

Les participants sont des journalistes stagiaires 
qui devront rédiger le meilleur titre de presse pour 
un magazine donné, en incluant des mots pris au 
hasard. 

Une bonne dose de fun pour qui sait rédiger et rigoler 
de tout !

Un jeu conçu par Vincent Miramon et développé par Débâcle Jeux

Direction artistique par Monsieur l’Oeil et illustrations par Claude Davancens
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Présentation du jeu

Bonne Presse est un jeu d’ambiance original. On ne 
connaît que peu de jeux sur ce thème, et peu de jeu 
de rédaction. 

Bonne Presse est amusant de par sa nature 
incongrue. R édiger des titres de presse pour de faux 
magazines stéréotypés avec une sélection de mots 
amusants promet de bons moments entre amis ou en 
famille. 

Le but du jeu est de marquer le plus de points. 

Bonne Presse est prévu pour 3 à 6 joueurs, à partir 
de 10 ans, et pour des parties d’environ 5 minutes par 
joueur.
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LES RÈGLES DU JEUVincent Miramon
Claude DavancensDans Bonne Presse, les joueurs incarnent des stagiaires en journalisme… c’est-à-dire pas des flèches, a priori. À leur côté, un Rédacteur en chef, soucieux de pondre les meilleurs titres possible. Il récompensera le meilleur titre d’article et le titre le plus drôle qui lui sera présenté.Alors affutez vos mines et méfiez-vous des copieurs et des hors-sujet ! Un seul d’entre vous cumulera assez de points pour décrocher le précieux sésame : la carte de presse.

MISE EN PLACE
1. Assurez-vous que toutes les cartes Mot-clé soient bien dans le sac en tissu.2. Vérifiez que vous êtes tous d’accord pour jouer avec toutes les cartes Magazine.  Retirez celles que vous ne souhaitez pas utiliser, puis mélangez les autres et formez une pioche face cachée. Le magazine SeXtrême devra être retiré en présence de mineurs.3. Chaque joueur se munit d’une feuille et d’un crayon.4. Le dernier à être passé dans un journal commence en tant que Rédac’ Chef et se munit du stylo rouge. Le joueur à sa gauche est nommé assistant. L’assistant et les autres joueurs sont tous des stagiaires.

MATÉRIEL

Une partie de Bonne Presse se déroule en autant de tours qu’il y a de joueurs, puisque chacun incarne le Rédacteur en chef (Rédac’ Chef) une fois. Durant ces tours, chaque joueur remporte des points en fonction de la qualité des titres d’articles qu’il écrit. 

‘‘Comment être un bon stagiaire ?’’ 
Gardez à l’esprit qu’un titre ne doit pas être trop long et doit être compris de tous. Vous devez aussi écrire de façon suffisamment lisible pour pouvoir être relu.
Ne perdez pas de vue votre objectif : marquer des points ! Si utiliser tous les mots-clés vous fait passer hors-sujet, peux-être vaut-il mieux en utiliser moins mais rédiger un meilleur titre. À vous d’en juger !
Vous pouvez utiliser les doubles sens comme vous l’entendez. Désert / Une ville déserte / Le désert du Sahara …Un Mot-clé doit être écrit tel queltel quel, à quelques exceptions près :- Les noms et les adjectifs peuvent être mis au féminin et / ou au pluriel. 

Géant / Géants / Géante / Géantes
- Les noms de lieux peuvent être déclinés en noms d’habitants. Paris / Parisien / Parisienne / Parisiens / Parisiennes- Les verbes peuvent être conjugués. Pouvoir / A pu / Peux / Put / Pourront …
Méfiez-vous de l’usage abusif de Mots-clé ! C’est au Rédac’ Chef de décider si l’utilisation du mot est cohérente, notamment quand les mots sont transformés en noms propres. 

‘‘Quel est le rôle de l'assistant ?’’
Avant de commencer à lire, assurez-vous d’avoir bien compris le titre. Si vous l’écorchez, le stagiaire dont c’est le titre ne sera pas content et il pourrait être défavorisé par le Rédac’Chef.Votre rôle est aussi de veiller, dans la mesure du possible, à respecter l’anonymat pour ne pas influencer la notation du Rédac’Chef.

‘‘Quid du Rédacteur en chef ?’’
Les fautes d’orthographe ne devraient pas être pénalisées, on est là pour s’amuser.
Si vous êtes trop méchant, les stagiaires n’hésiteront pas à faire de même quand leur tour viendra, mais ce n'est pas une raison pour valider à tout-va ! Les titres qui seront publiés dans votre journal sont sous votre responsabilité.

Auteur : Vincent Miramon Direction artistique : Monsieur l'Œil Illustrations : Claude Davancens Développement : Marianne Michel, Aurélie RaphaëlL’auteur dédie ce jeu à Gillian, sa «Correspondante». et remercie ses «sources sûres» qui se reconnaitront, ses testeurs.ses (j’ai gardé tous vos titres !), à 63/88, Meeplejuice, La LudiTavern, Marianne, 
Aurélie & la super team.

DÉBUT DE TOUR
Le Rédac’Chef commence par tirer un à un 5 Mots-clé du sac. Il les place sur la table comme ils viennent, sans choisir le recto ou le verso, et les énonce à voix haute. Tandis que les stagiaires prennent connaissance des Mots-clé, le Rédac’ Chef pioche trois cartes Magazine, et en choisit une qu’il révèle et présente à voix haute. C’est pour ce magazine que les stagiaires doivent rédiger un article lors de ce tour.

RÉDACTION DES TITRES
Chaque stagiaire doit désormais rédiger le meilleur titre d’article pour ce magazine.
Vous êtes bien entendu autorisés à utiliser tous mots existants, mais seuls les Mots-clé qui ont été tirés ce tour rapportent des points. 
Il est conseillé aux stagiaires de les souligner sur leur feuille pour une meilleure lisibilité.
Le Rédac’ Chef est un observateur attentif durant cette phase du jeu, en attendant que les stagiaires aient terminé et qu'ils soumettent leurs feuilles à l’assistant. Cette phase n'est pas chronometrée par défaut, mais si vous souhaitez des parties un peu plus tendues, nous vous recommandons de régler un timer sur 2:30min.

VALIDATION DES TITRES
L’assistant récupère toutes les copies et les mélange, avant de lire les propositions à l’assemblée des joueurs. Quand le Rédac’Chef entend une proposition, il doit d’abord décider s’il la valide ou non. Une proposition est valide si elle rentre bien dans le thème de la carte Magazine. Si le Rédac’Chef pense que ce n’est pas le cas, le stagiaire est recalé pour cause de hors-sujet, et il ne marquera pas de points grâce à ses Mots-clé durant ce tour.

NOTATION
Une fois tous les titres énoncés par l’assistant, le Rédac’Chef va désigner le titre le plus drôle (le titre peut être hors-sujet), et le meilleur titre (celui qui fera la une de son magazine !).
L’assistant donne les fiches au Rédac’Chef qui reporte les points attribués sur les feuilles de chacun. 
  Tout titre valide se voit accorder 1 point par Mot-clé utilisé.  Le titre le plus drôle gagne 2 points supplémentaires. Le meilleur titre gagne 2 points supplémentaires.Il n’y a pas d’égalité possible. À chaque tour, un titre est élu le plus drôle et un titre est élu le meilleur. Par contre, rien n’empêche le plus drôle d’être aussi le meilleur, c’est au Rédac’Chef d’en juger. Si aucune proposition ne lui convient, il doit tout de même attribuer les points ! 

• 1 règle du jeu
• 15 cartes Magazine• 2 blocs de feuilles

• 1 sac en tissu
• 225 cartes Mot-clé• 1 stylo et 5 crayons

FIN DE TOUR
Les stagiaires peuvent récupérer leurs feuilles.
Ensuite, le Rédac’Chef devient l’assistant et fait passer son stylo rouge au joueur à sa droite, qui devient le nouveau Rédac’Chef. Avant de commencer un nouveau tour, remettez en-dessous de la pioche Magazine les trois cartes piochées lors du tour précédent, et écartez les 5 cartes Mot-clé qui ont été tirées ce tour.  

FIN DE PARTIE
Quand tout le monde a endossé le rôle de Rédac’ Chef une fois, passez au décompte des points. Additionnez tous les points inscrits en rouge sur chacune de vos feuilles. Celui qui cumule le plus de points remporte la partie !En cas d’égalité, alors tous les joueurs qui ne doivent pas être départagés vont simultanément voter pour le joueur concourant qui les a fait le plus rire durant la partie. 

Contenu

Bonne Presse comprend beaucoup 
de matériel malgré sa petite taille : 

•	 15 grandes cartes magazine, 
glacées.

•	 225 cartes mot-clé.

•	 1	sac	en	tissu	floqué.	

•	 1 stylo personnalisé pour le 
Rédacteur en chef. 

•	 5 crayons à papier. 

•	 2 blocs-notes. 

•	 Une règle du jeu.
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Règles du jeu

Les règles de Bonne Presse sont assez simples. 

La partie se termine quand tous les joueurs ont été 
Rédac’chef une fois chacun. Celui ou celle qui a le 
plus de points remporte la partie. 

À chaque tour, le Rédac’ Chef : 

•	 Se munit de son stylo. 

•	 Pioche au hasard 5 cartes Mot-clé. 

•	 Pioche 3 cartes Magazine et en choisit une. 

L’ensemble des joueurs prend connaissance du 
tirage du tour. Ceux qui ne sont pas Rédac’Chef (les 
stagiaires, donc), rédigent un titre de presse pour le 
magazine	fictif	en	question.	

Quand tout le monde a terminé, le Rédac’Chef 
attribue les points de la manière suivante : 

•	 Tous les titres qui ne sont pas hors-sujet marquent 
1 point par mot-clé utilisé. 

•	 De plus, le titre le plus drôle remporte 2 points. 

•	 Enfin	le titre le plus réaliste marque 2 points. 
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Et si on jouait ? 

Essayez de trouver un titre de presse qui 
contient les mots suivants pour le magazine 
L’Artychoc, l’hebdo art & culture : 

site - caniche - gratuit - 
pêche - 8

Quelques exemples se trouvent sur la page 
d’après, pas de triche ;-)

l’ArtyCHOC

Hebdo Art  
& Culture

EXPOSITION
Le Maître 
Léonardito

PAGE 3, 
Tendances musicales : Il fait de la 
musique électro avec des saucisses, 
découvrez ses dates de concert.
PAGE 8, 
Apprenez à créer votre propre sculpture 
en fromage fondu. Une manière insolite 
de fusionner art et gastronomie.

PAGE 14, 
Décryptage : Analyse critique de l’im-
pact des emojis dans le domaine ciné-
matographique contemporain.
PAGE 29, 
Interview exclusive avec le peintre 
«Bobo L’Artichaut», qui nous parle de 
son processus de création déjanté.

M
AR

S 
20

23
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Tout savoir sur la nouvelle expo gratuite qui 
a lieu le 8 septembre sur le site des arènes 
romaines. 

8 caniches	entrent	par	effraction	sur	un	site 
culturel : «c’est là que la sécurité a pêché...»

Vous connaissiez la pêche à la mouche ? 
Découvrez la pêche au caniche, tout un art !

Ivre, il ingurgite 8 pêches en 10 secondes et 
devient une véritable oeuvre vivante : visitez 
son site gratuitement ! 

l’ArtyCHOC

Hebdo Art  
& Culture

EXPOSITION
Le Maître 
Léonardito

PAGE 3, 
Tendances musicales : Il fait de la 
musique électro avec des saucisses, 
découvrez ses dates de concert.
PAGE 8, 
Apprenez à créer votre propre sculpture 
en fromage fondu. Une manière insolite 
de fusionner art et gastronomie.

PAGE 14, 
Décryptage : Analyse critique de l’im-
pact des emojis dans le domaine ciné-
matographique contemporain.
PAGE 29, 
Interview exclusive avec le peintre 
«Bobo L’Artichaut», qui nous parle de 
son processus de création déjanté.

M
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La conception

Bonne Presse a été conçu en étroite collaboration 
entre l’éditeur et l’auteur. 

La présentation du jeu ayant été un coup de coeur, il 
a été réalisé assez rapidement, en un an environ. 

À l’origine, il comprenait une règle supplémentaire : 
la possibilité d’ajouter des contraintes ou des primes 
à chaque tour de jeu. Nous avons retiré cette règle 
par souci de simplicité, mais elle pourrait apparaître 
dans une édition future ou grâce à une potentielle 
extension. 

Une	fois	que	les	règles	ont	été	fixées,	nous	nous	
sommes penchés sur la sélection des mots et des 
magazines, en faisant des sondages mais surtout 
beaucoup de tests. Il y a eu une recherche légale de 
ce côté-là. 

Enfin,	nous	avons	opté	pour	un	matériel	de	qualité,	
dans l’optique que Bonne Presse serait beaucoup 
joué à la maison, mais aussi en festival et en bar à 
jeux. 
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L’équipe
Vincent Miramon, le concepteur du jeu, a fait 
appel à Débâcle Jeux, dont Emmanuel est le 
président, pour éditer Bonne Presse. 

Le jeu était pratiquement bon à produire en 
l’état, mais Marianne et Aurélie,	cheffes	de	
projet, l’ont développé pour rester en accord 
avec la cible et le rendre le plus ergonomique et 
équilibré possible. 

Par la suite, Monsieur l’Oeil alias Éric, a créé les 
cartes magazine, ce qui n’était pas un challenge 
pour ce graphiste qui avait déjà conçu de vrais 
catalogues. 

Enfin,	pour	ajouter	une	note	attrayante	et	fun,	
nous avons fait appel à Claude Davancens pour 
les illustrations, un moniteur de ski qui est aussi 
graphiste avec un style vintage qui nous plaisait 
bien. 

Ludistri, le distributeur, s’est beaucoup impliqué 
dans le projet. Ils ont d’ailleurs déjà trouvé un 
partenaire pour une version américaine du jeu. 
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Où trouver le jeu ?
Bonne Presse est distribué par Ludistri, distributeur 
français de jeux de société modernes et d’accessoires 
de	jeux	de	rôle.	Ce	jeu	sort	fin	octobre	2023	et	sera	
donc disponible dès le mois de novembre dans le 
canal de distribution de Ludistri, qui comprend :

•	 Principalement des boutiques spécialisées.

•	 Les grandes enseignes de vente en ligne.

•	 Mais aussi la grande distribution via notamment les 
Cultura, JouéClub, Hyper U, FNAC...

•	 Enfin,	Bonne	Presse	rejoindra	les	rayonnages	de	
quelques librairies partenaires. 
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Débâcle Jeux
Débâcle Jeux est un éditeur de jeux de société 
modernes depuis 2018. Fondée par Julien Teilhet et 
Emmanuel Soulié, mais surtout par passion, la société 
a depuis accueilli Marianne qui est en charge de 
l’avancement des projets et des productions. 

Notre nature «geek» promet des jeux pleins d’humour 
et décalés, mais nous tenons à créer des jeux 
accessibles à tous, et à mettre en avant le talent 
d’auteurs locaux, ou a minima français. 

En pleine expansion, Débâcle Jeux a déjà travaillé 
plusieurs types de projets :

•	 Top 50 - le jeu : Un jeu à licence

•	 Deadlines : Exporté depuis aux USA et en Pologne

•	 Hades	Trap	:	Un	jeu	qui	a	fait	appel	au	financement	
participatif et qui comprend une campagne 
narrative

•	 Balade en Archipel de Thau : Conçu en partenariat 
avec la JCE de Sète et du bassin de Thau

•	 Le puzzle Notre-Dame : Un objet ludique un peu 
particulier

Et bien d’autres...

Débâcle Jeux ne s’arrête pas là et 
développera dans les années à venir 
une gamme de jeux enfants, quelques 
jeux à Licence tels que celui-ci, du jeu 
coopératif, et beaucoup de fun !
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Notre communauté
Débâcle Jeux communique de bien 
des façons, rendant la marque 
visible sur plusieurs niveaux : 

•	 Les festivals
Débâcle Jeux et Ludistri sont 
présents sur les principaux 
festivals de jeux de société : 
Cannes, Vichy, Paris, Essen, mais 
aussi des festivals locaux comme 
celui de Toulouse, Castelnaudary, 
Nîmes, Boujan-sur-Libron...

•	 Facebook
Nous publions sur Facebook 
plusieurs fois par semaine, 
en faisant participer notre 
communauté à des mini-jeux et 
en communiquant l’avancée des 
projets.
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•	 Instagram
Nous avons une partie de la 
communauté qui commente 
régulièrement sur nos réseaux. 
De plus, quelques boites sont 
envoyés	aux	influenceurs	pour	
plus de visibilité et parfois des jeux 
concours.

•	 Youtube
En plus de notre chaîne qui abrite 
nos vidéos, nous travaillons avec 
l’aide de Ludovox pour créer des 
Ludochronos. Plus récemment, 
nous avons développé des 
partenariats sur Twitch également.

•	 Discord
Un Discord privé, professionnel, 
est utilisé chaque jour pour 
la gestion des projets. Nos 
auteurs, illustrateurs, relecteurs, 
traducteurs... y sont présents et 
peuvent donner leurs avis sur les 
projets en cours.

•	 Les médias
Beaucoup de partenariats auprès 
d’influenceurs	accompagnent	la	
sortie de chacun de nos jeux.
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Informations complémentaires
Pour plus d’informations, et pour toute demande d’envoi 
presse, veuillez contacter Morgane :

communication@ludistri.fr

Si vous êtes un professionnel, veuillez vous rapprocher de 
Cyril	afin	de	passer	commande	:	

cyril@ludistri.fr

Si vous êtes un particulier, n’hésitez pas à vous rapprocher 
de votre magasin habituel pour pré-commander le jeu. 


